CAPITULO Il

METODOLOGIA DEL PROYECTO

na vez determinado nuestros objetivos del trabajo (Cap.l) y verificar la

literatura existente sobre la valuacion de proyectos (Cap. 2), es necesario

establecer el tipo de investigacion que se estd llevando a cabo, para
determinar el como se ha llegado a las conclusiones obtenidas.

Dentro de la metodologia de la investigacion, este trabajo es llevada a cabo bajo
el enfoque cuantitativo, pues utilizando estadistica y procesos de calculos financieros, se
pretende definir si la inversion en una red de cinco tortillerias es viable o no. La
recoleccion de datos y el analisis de los mismos ayudara a determinar cuél es el estado
actual de la demanda de tortillas, ¢se encuentra satisfecha esa demanda o no?.

Dentro del analisis técnico, los numeros y las mediciones daran la magnitud de
nuestra capacidad de produccién diaria, asi como el espacio requerido para cada una de
las tortillerias. La técnica para hacer tortilla es algo que ya se encuentra definido y que
el estudio técnico se encargara de mostrarnos, para después hacer los calculos de costos
de produccion.

Este enfoque cuantitativo seguira en el estudio economico y financiero, pues es
la proyeccion de los estados financieros los que arrojaran la informacion necesaria para
los célculos del valor presente y la tasa interna de retorno, cuyos valores numéricos

ayudaran a definir si el proyecto es viable desde el punto de vista monetario.
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El andlisis de riesgo sigue siendo puramente cuantitativo, ya que es a traves de
las técnicas de medicion del riesgo como se tendra un criterio de decisidon y no a través
de puntos de vista de analistas financieros y/o sociales.

Por consiguiente, se ha definido este estudio como un estudio de tipo
explicativo, pues con los resultados numéricos obtenidos de los diferentes estudios (de
mercado, técnico, econdmico, financiero y de riesgo) tendremos los elementos
suficientes para decir el porqué un inversionista deberia considerar dirigir sus recursos
econdémicos a nuestro proyecto. Ahora bien, como tema general, existe mucha
bibliografia en cuanto a la evaluacion de proyectos de inversién, sin embargo, en este
caso particular de cinco tortillerias se habla de un caso Unico cuyo estudio seria, al
menos en un inicio, de tipo exploratorio, ya que es el objetivo de este trabajo el
determinar cuéles son las expectativas de esta inversion, rentable o no rentable.

Es cierto que dentro de algunos analisis como el de mercado se hara uso de otro
tipo estudio, el correlacional, ya que es importante para los prondsticos el saber con qué
variables macroecondmicas se correlaciona el consumo de tortilla en el municipio de
Puebla. En esta seccidn, se plantean diferentes hipotesis estadisticas de correlacion
como la hipotesis de investigacion (Hi) y la hipétesis nula (Ho). Cabe sefialar que la

proposicion de investigacion principal es si el proyecto de inversion es factible.

3.1 Estrategia de la Investigacion

Para llevar acabo la recoleccion de datos para posteriormente transformarlos en
informacidn, es necesario establecer una guia o estrategia que ayude a tener un
panorama general de lo que estd sucediendo en el mundo de la tortilla. No obstante,
antes de definir la estrategia, se sefiala que este estudio es una investigacién de tipo no-
experimental, ya que no se realizard ninguna manipulacion de las variables aqui
involucradas como demanda, oferta, costos y precios. Sin embargo, en el analisis de
riesgo si sera necesario llevar a cabo una pequefia investigacién experimental
manipulando variables de ventas y/o costos para poder tener diferentes escenarios que
puedan rodear al proyecto, lo cual podria tener un efecto considerable en el factor riesgo
y hasta podria ser determinante en recomendar esta inversion para su ejecucion.

Ahora bien, dentro de esta investigacion no-experimental, es importante sefialar
que se lleva a cabo un analisis de los datos a través del tiempo en el estudio de mercado,
lo que determina que se realizara una investigacion que podria ser de tipo longitudinal

“de tendencia”, ya que de los datos de demanda y oferta seran obtenidos de diferentes
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periodos (afios) donde la poblacion de estudio (el mercado de tortilla en el municipio de
Puebla) ya ha sufrido cambios, es decir, no es la misma.

Aunque en el estudio de mercado, la investigacion cae dentro de una de tipo
longitudinal, el resto de la investigacion es de tipo transeccional exploratoria (o
transversal), ya que los costos de la materia prima, de la maquinaria, de los locales, la
paridad del peso contra el dolar, la tasa de interés de retorno (TIR), la tasa minima
atractivo de rendimiento (TMAR) y otras variables financieras tiene valores puntuales,
es decir, valores del afio en que se ha llevada a cabo el estudio, que en este caso es el
afio 2005; la tarea es observar las condiciones actuales para, después, aplicar las
férmulas financieras que ayudaran a la toma de decisiones. En general, esta evaluacion
de proyectos pertenece a una investigacion no-experimental transeccional (diagrama
3.1).

Transe_
ccional

T. No experimental

AT

T.
T. Correlacional Explicativo T. Exploratorio

Enfoque Cuantitativo

Diagrama 3.1: Estructura de la investigacion.
Fuente: Elaboracién propia

Ya definida el esquema de la investigacion, sefialaremos la estrategia a seguir
con la finalidad de obtener la informacion requerida e cada uno de nuestros estudios
dentro de la evaluacidon del proyecto.

El comportamiento de la demanda y oferta de tortilla en el municipio de Puebla
sera obtenido de las bases de datos y reportes estadisticos de los ultimos 15 afos
encontrados en el Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica (INEGI),
donde encontraremos el consumo en toneladas y la oferta de los productores de maiz
blanco, a cuya cifra sera importante restar un porcentaje que es enviado para la

fabricacion de tamales y tortas.
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Asi mismo y para realizar la investigacion correlacional, los datos del Producto
Interno Bruto, de la paridad del peso contra el dolar y la inflacion, también se podran
encontrar en los reportes anuales de dicha institucion.

Una vez con estos datos, se llevard a cabo una proyeccion de la demanda
utilizando métodos estadisticos como la regresion lineal y multiple para dar una idea de
las posibles ventas que podrian obtenerse.

Para el estudio técnico serd necesario elaborar encuestas a tortilleros con la
finalidad de conocer sus criterios para la ubicacion de su tortilleria, cuéles aspectos
encuentran como muy importantes y cuales como menos importantes. Serd necesario
conocer el nimero aproximado de tortillerias en el municipio, con el fin de determinar
una muestra representativa de la poblacion de tortillerias a la que se le aplicara dicha
encuesta, utilizaremos la experiencia del tortillero para realizar una valuacion por
puntos en la ubicacion de los locales. La estadistica aporta una formula para determinar

el tamafio de la muestra, la cual es:

donde n es el tamafio de la muestra, c es la desviacion estandar, Z es un valor de la
distribucion normal que nos da el nivel de confianza (el cual se establece
frecuentemente en un 95%) y E es el error maximo permitido entre la media de la
poblacion y la media de la muestra.

La investigacion de precios de maquinaria seran obtenidas de los proveedores
mas importantes aqui en México, de los cuales MASECA es uno de los que ofrecen un
de los mejores precios y mejores servicio de post-venta. También, serd con este
proveedor con quien obtendremos los costos de materia prima para la elaboracion de
tortilla.

El costo de luz sera recolectado directamente de la Comision Estatal de
Electricidad, y el precio del gas serd dado por alguno de los proveedores ubicados en la
ciudad de Puebla.

Todos los datos anteriores serviran para la aplicacion de las formulas de
contabilidad y finanzas, asi como para la utilizacion de herramientas de analisis de

riesgo.
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Una vez con los datos numéricos, se tendra que hacer uso de las politicas
financieras que recomiendan cuando aceptar un proyecto. El nivel de confianza de la
decision final, dependera mucho de la informacion obtenida en el estudio de mercado,

ya que es ahi donde se podra estimar unas ventas para los proximos 5 afos.
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